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Modelo de Cambio de
Comportamiento de PSI

MEJOR SALUD / CALIDAD DE VIDA
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Burbujas asociadas a comportamientos
saludables en las que se enfocara la
estrategia - resultados TRaC 2012
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Analisis de la Informacion Disponible

» Prevalencia por poblacion
» Modos de transmision
» Incidencia por departamento, segun Ministerios de Salud (PNS)
» Estimado poblacional por areas geografica (Institutos de Estadistica)
» Monitoreo de Comportamientos (resultados de TRaC)
» Informacion de MIS (sistema de informacion)
» Numero de Individuos alcanzados, por poblacion (CUls)
» Numero de Individuos que recibieron prueba

» Numero de positivos encontrados por departamento
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Formacion de Matrices

Establecer Prioridad por Peso por
prevalencia incidencia  poblacion  Re-ajuste de
ﬁ ﬁ
H5H Guatemala metas
Prevalencia HSH B9 (Presentacon COC 25/10,@018)
Incidencia H5H 57.06 (Estudio Mipdos de Trangnigion/PASCA)
PRESEMCIAL OMNLINE TOTAL
LlVA IMETA 3600 3200 6B0O0
41,582 1EA ORIG 3000 h 3200 6200
Tasa . L. Poblacion Individuos | Ind. Pasmo | Pruebas VIH ln::;dsf& Ind. ITS (TRaC Uso Condén | Se hiiu prucba
Departamento HSH (*) 10% pob Incidencia B4 poblacion .. . e+ (TRaC 2012) | ult. Ano (TRaC)
) por Meta (PASMO 2013 | a Feb 14 2013 hicieron Positivos 2012) (=**) (=) (==*)
prueba
2,681 268 17.00 6% 268 22 5 8 B 0 0.0%
6,336 634 15.20 15% 634 (i3 55 55 0 0.0%
San Marcos 8,981 13.20 22% 423 177 33 23 23 0 0.0%
Izabal 3,686 12.20 9% 174 820 477 26 25 0 0.0%
4555 456 12.00 11% 456 306 143 60 50 0 0.0%
Guatemala 27,553 11.70 66% 1259 4,630 1417 398 371 [ 16% 179 B81.1 433
El Progreso 1,362 8.60 3% 64 0 25 20 20 0 0.0%
Petén 6,021 8.40 0 0
Santa Rosa 3,001 8.30 4 0 4 27 26 1 3.8%
Jalapa 2,781 8.00 24 22 17 0 0.0%
Jutiapa 3677 7.70 22 116 22 99 99 L] 0.0%
Chiguimula 3,193 750 25 51 25 72 49 0 0.0%
Zacapa 1,893 6.10 1 23 1 31 23 1 4.3%
Quetzaltenango 6,816 5.10 129 301 129 148 146 1 0.7% 1749 243 308

Totonicapan

Baja Verapaz
Alta Verapaz
Quiche
Sacatepequez
Solola
Huehuetenango

maltenango

Tamano Poblacion: 129,402
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Resultados de Analisis

Re estructuracion de Metas en Individuos
Poblacion Previo al Andlisis Posterior al Andlisis
HSH 6,200 6,300 "BF_EJ"
Hombres en Riesgo 10,000 6,500
Trabajadoras Sexuales 1,700 1,400
Trans 400 1,000
Cobertura Geografica Guatemala
Previo al Analisis Posterior al Analisis
15 departamentos, ‘6departamentos con la
algunos con tasas de tasa de incidencia mas
incidencia bajas. alta
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Uso de los datos para la Implementacion

El analisis cruzado de las matrices permitio redefinir acciones del

Programa:

» Redefiir las metas del programa

« Evidenciar y monitorear la cobertura del programa

 |dentificar areas geograficas prioritarias, basadas en analisis
cruzado de variables

* Monitoreo continuo para toma de decisiones programaticas

« Coordinacion mas efectiva con otros programas a fin de evitar

duplicidad: Fondo Global, socios USAID, etc.
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Uso de los datos para la Implementacion

« Eficientizar los recursos disponibles, tanto financieros como
humanos.
« Alinear la estrategia programatica con los indicadores regionales
(Metas 2020, Objetivo 1: Reducir nuevos casos)
»Aumentar al 90% la proporcion de personas con VIH que
conocen su su diagnostico

»Reducir diagnodsticos tardios
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Informacion complementaria para la
estrategia de prevencion
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TMA

Total Market Approach

Que porcentaje del mercado es
atendido por cada categoria ?

Mercado de condones Alto Riesgo Total

Costa Rica

Marketing Social 11.4%

Marketing Comercial 4.6%

Gratuito &
comercial 1.6%

Marketing Social &

Gratuito 4.7% Todos 0.5%

Gratuito 29.7%

Gratuito 4.7%

Region

Marketing Social 11.4%

Marketing Social &

Marketing Comercial 4.6%

Gratuito &
comercial 1.6%

Todos 0.5%

Gratuito 29.7%

El Salvador

Marketing Social 9.2%

Marketing Comercial 2.8%
ercial

Gratuito &
comercial 1.1%

Marketing Social &
Gratuito 4.7%

Todos 0%

Gratuito 31.9%

Nicaragua

Marketing Social 7.1%

Marketing Comercial 1.1%
ial

Marketing Social &

Gratuito 4.9% Gratuito &

comercial 0%

Todos 0%

Gratuito 35%

Guatemala

Marketing Comercial 2.4%
Marketing Social 19.5%

Marketing Social

Gratuito 5.6% Gratuito &

comercial 0.6%

Todos 0%

Gratuito 29.8%
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Panama

Marketing Social 8.1%
Marketing Comercial 17.1%

Marketing Social &
Gratuito 3.3%

Gratuito &
comercial 6.5%

Todos 2.4%

Gratuito 18.7%

Belice

Marketing Social 3.8% MS & Marketing Comercial 3.8%
Comercial
0%
Marketing Social & Gratuito &
Gratuito 0% comercial 0%
Todos 0%
Gratuito 3.8%
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